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STROER 2.0

STROER 1.0

Analog Digital

Semi-Digital

AUS SICHT DER PHYSIKER
KANN DIE HUMMEL

AUS SICHT DER PHYSIKER
KANN DIE HUMMEL

AUS SICHT DER PHYSIKER
KANN DIE HUMMEL

UNMOGLICH FLIEGEN. UNMOGLICH FLIEGEN. UNMOGLICH FLIEGEN.
DER HUMMEL DER HUMMEL DER HUMMEL

IST DAS % 4 IST DAS IST DAS 3
EGAL. : L EGAL. 2 EGAL.

w IMPARKEN W IMPARKEN
& IM KOPF.DE IM KOPF.DE

HUMPARKENMKOPE

IMPARKEN
IM KOPF.DE

[—




Einfach Stroer

Digital - Internet

A 47 Mio. Unique User

A mehr als 3.000 Websites : :
A 84% Reichweitenanteil Public Video
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Desktop

United I nternet
Media

Media Impact

SevenOne Media

BurdaF orward
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Quelle: AGOF digital facts 2017-01 (10+ Jahre), Nettoreichweite in Mio. bzw. %, Monat Jan 2017,
Nutzer stationdrer und/oder mobiler Angebote (56,95 Mio.) in den letzten 3 Monaten (WNK))
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Sevendne Media 18,20
BurdaF orward 12,74
IP Deutschiand 9,80

Media |mpact 6,93
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é f jede Standard- und auch nahezu jede kundenindividuelle Zielgruppe
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32.3 Mio.

hochaffine Visits
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